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Construindo nossa história

Queremos ser uma empresa líder no apoio à 
transição para um futuro de baixa emissão 
de carbono. Nossa visão resume o papel que 
queremos desempenhar como uma empresa de 
mineração internacional líder no apoio à transição 
para um futuro de baixa emissão de carbono.

Nosso foco é o crescimento sustentável. Para 
isso, reunimos, com nossa expertise internacional, 
o que temos de melhor.

Nossa visão Nossa marca

Somos uma empresa global, que atua em 
diferentes países, com diferentes culturas.
Nossa reputação ao redor do mundo é de 
uma empresa que sempre trabalha em prol 
da sustentabilidade.
Para concretizar essa visão, é essencial que 
nos comuniquemos e nos apresentemos de 
maneira clara e consistente.
Assim, este documento foi criado para 
orientar a todos quanto ao uso de nossas 
propriedades de marca.
Por isso, não pode haver exceções. Somente 
protegendo e mantendo rigorosamente 
a maneira como nos apresentamos e nos 
comunicamos é que podemos apresentar 
uma imagem coesa ao mundo.

Mineramos para o desenvolvimento
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No centro da nossa crença está o desenvolvimento

Mineração para criar riqueza e desenvolvimento 
para as pessoas, incluindo comunidades anfitriãs  
e acionistas.

Promover uma mineração em busca de 
desenvolvimento.

Nossa missão

Nosso objetivo

É o desenvolvimento diário que todos os 
funcionários promovem, o que contribui para 
o nosso objetivo final.
São as oportunidades de desenvolvimento 
pessoal, o que nos permite diversificar 
nossos conjuntos de habilidades, tentar 
novos desafios e buscar melhoria contínua.
É o desenvolvimento econômico, o que 
proporciona benefícios reais e duradouros 
às comunidades nas quais operamos.
É o desenvolvimento da humanidade, que 
cresce positivamente à medida que o mundo 
evolui usando os metais que produzimos.

Para nós, o desenvolvimento significa 
muitas coisas

Mineramos para o desenvolvimento
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A maneira como trabalhamos

Objetivo Mineramos para o desenvolvimento.

Visão Ser uma empresa líder na mineração, para um futuro com baixa emissão 
de carbono.

Missão Promover uma mineração para criar riquezas para as pessoas, incluindo 
comunidades anfitriãs e acionistas.

Ambição Aumentar e diversificar nossos recursos, produção e valor, aproveitando a 
expertise chinesa e internacional.

Direções estratégicas Aliança com 
a China

Foco no 
negócio

Desenvolvimento 
sustentável

Somos uma 
só empresa

Valores

Facilitadores culturais Valor Eficiência Velocidade Fortalecimento

Mineramos para o desenvolvimento
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Logo principal

Logo principal



Níquel Brasil Diretrizes de Marca 8

O logotipo da MMG Níquel Brasil é a base 
da nossa identidade visual e é fundamental 
para unir todos os nossos materiais. Ele 
ajuda a solidificar a fidelidade à marca 
ao mesmo tempo que nos diferencia da 
concorrência.

Por isso, considere estas diretrizes para 
garantir que nossa marca sempre tenha a 
melhor aparência.

O logotipo é composto pela marca MMG 
junto da marca Níquel Brasil. Quando 
combinados dessa forma, oferecemos uma 
abordagem de marca compartilhada com 
peso uniforme.

O logotipo está disponível em vários 
formatos e pode ser fornecido mediante 
solicitação.

Nosso logo

Logo principal

O logotipo da marca e suas variáveis estão 
disponíveis na Biblioteca de Mídia MMG. 
Clique aqui
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Variações 
de cores do logo
Vermelho

A versão “vermelha” é nosso logotipo principal 
e deve ser  prioridade no uso da marca.

Preto

A versão “preta” do logotipo só deve 
ser usada quando os requisitos de cor 
determinarem que a versão “vermelha” não 
pode ser usada. Ele só deve aparecer em 
fundos claros.

Branco

A versão “branca” do logotipo só deve 
ser usada quando os requisitos de cor 
determinarem que a versão “vermelha” não 
pode ser usada. Ele deve aparecer na textura 
MMG ou em um fundo escuro que garanta 
legibilidade adequada.

Vermelho

Branco

Branco

Preto

Logo principal

O logotipo da marca e suas variáveis estão 
disponíveis na Biblioteca de Mídia MMG. 
Clique aqui
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Usando nosso 
logo principal

Usando nosso logo principal
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Espaço em 
branco e 
tamanho mínimo
Espaço em branco

Para dar o máximo impacto ao logotipo, 
uma área igual ao “G” deve ser mantida 
ao redor dele.

Tamanho mínimo

Para garantir a legibilidade do logotipo, 
requisitos mínimos de tamanho foram 
especificados para aplicações  
impressas e digitais.

Espaço em branco

Tamanho mínimo (impressão)

Altura mínima (impressão) Altura mínima (digital)10mm 28px

Tamanho mínimo (digital)

Usando nosso logo principal
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Aplicações
O que fazer

Para manter a integridade da marca, em 
todas as aplicações do logotipo MMG 
Níquel Brasil, siga rigorosamente –  e de 
forma consistente – as instruções das 
Diretrizes de Marca.

 O que não fazer

O logotipo da MMG Níquel Brasil não 
deve ser alterado de forma alguma. Veja 
ao lado alguns exemplos do que não 
fazer.

NÃO altere o logotipo de forma alguma.

NÃO gire o logotipo.

NÃO adicione efeitos ou sombras 
projetadas ao logotipo.

NÃO altere a fonte do logotipo 
de forma alguma.

NÃO estique o logotipo de forma alguma.

É imprescindível GARANTIR contraste 
adequado de cores entre o fundo colorido e 

o logotipo.

NÃO altere a cor do logotipo
de forma alguma.

NÃO distorça o logotipo de forma alguma.

É imprescindível GARANTIR que haja espaço 
livre adequado entre o fundo fotográfico e o 

logotipo.

Usando nosso logo principal
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Tipos de 
arquivos de logo
Em nosso Kit de Marca, há um conjunto 
de arquivos de logotipo. E há um tipo de 
arquivo específico para cada finalidade: 
folheto corporativo, site, apresentação em 
PowerPoint, sinalização.

Aqui vai uma dica

Como regra geral, use os arquivos .png 
para impressão digital e os arquivos .eps 
para impressão.

Use arquivos .jpg para uso geral 
no Microsoft Office, em aplicativos 
on-line, como sites e mídias sociais, ou 
em qualquer lugar em que um arquivo 
.jpg seja solicitado.

Arquivos .tif de alta resolução podem 
ser usados ​​em uma ampla variedade de 
materiais impressos. Tome cuidado para
garantir que eles não sejam aplicados
em escalas maiores que 100%, de 
modo a garantir que que o material seja 
impresso com clareza e sem pixelização.

Os arquivos .png são semelhantes 
aos arquivos .jpg, mas com a adição 
de versões “invertidas” ou “brancas”. 
Elas podem ser usadas em fundos 
escuros. Use-os no Microsoft Office, 
em aplicativos on-line, como sites 
e mídias sociais, ou em qualquer 
lugar em que um arquivo .png seja 
solicitado.

Os arquivos .eps podem ser 
ampliados para qualquer tamanho 
sem pixelização. Quando o logotipo for 
necessário em grande escala, use os 
arquivos .eps.

Arquivos .svg podem ser ampliados 
para qualquer tamanho sem pixelização 
(ao contrário de arquivos .jpg e .png). Use 
as versões .svg em aplicações digitais que 
exigem grandes dimensionamentos.

Os arquivos .ai são criados no Adobe 
Illustrator. São formatos nativos e 
podem ser usados e convertidos por 
designers e fornecedores gráficos. 

Tipos de arquivo para o uso digital

.jpg

.tif

.png

.eps

.svg

.ai

Tipos de arquivo para o uso em impressos

Usando nosso logo principal
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Logos posicionais

Logos posicionais
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Logos 
posicionais

Logos posicionais

O logotipo da marca e suas variáveis estão 
disponíveis na Biblioteca de Mídia MMG. 
Clique aqui

Existem duas posições para organizar o 
logotipo com o intuito de deixar a aplicação 
da marca mais flexível, principalmente nas 
plataformas digitais.

Horizontal secundária

A versão horizontal secundária é uma 
opção para situações em que não exista 
espaço suficiente para a aplicação 
da versão preferencial ou que possa 
prejudicar a sua legibilidade.

Quadrada

Versão para quando o espaço de aplicação 
for insuficiente ou for impossível utilizar a 
versão principal, a exemplo da imagem de 
perfil para redes sociais.

Horizontal secundária

Quadrada
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Espaço em 
branco e 
tamanho mínimo
Espaço em branco

Assim como o nosso logo principal, para 
dar o máximo impacto ao logotipo, uma 
área igual ao “G” deve ser mantida ao 
redor dele.

Tamanho mínimo

Para garantir a legibilidade do logotipo, 
requisitos mínimos de tamanho foram 
especificados para aplicações  
impressas e digitais.

Espaço em branco

Tamanho mínimo (impressão)

Altura mínima (impressão)

Altura mínima (impressão)

Altura mínima (digital)10mm

15mm 40px

28px

Tamanho mínimo (digital)

Altura mínima (digital)

Logos posicionais
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As cores da MMG

As cores da MMG
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Nossas cores
Paleta de cores primárias

O vermelho MMG é a cor fundamental 
da nossa marca. Ele deve aparecer com 
destaque em todo o nosso material, 
combinado com o preto MMG e amplo 
espaço em branco para dar sensação de 
luz e brilho.

Paleta de cores secundárias

A paleta secundária permite maior 
flexibilidade e variedade, mas deve ser 
usada com moderação.

Impressos

Use valores PMS e CMYK para todos os 
materiais impressos.

Digital

Use valores HEX ou RGB ao publicar 
conteúdo na tela (por exemplo, site, 
boletim eletrônico, mídia social).

Vermelho MMG

Laranja MMG Azul MMG Verde MMG Verde-escuro MMG

Preto MMG Branco MMG
PMS

RGB

CMYK

HEX

PMS

RGB

CMYK

HEX

PMS

RGB

CMYK

HEX

PMS

RGB

CMYK

HEX

PMS

RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

485

238    39     36

0    96    96     0

ee2724

138

247    143    30

0    52     99    0

f78f1e

2171

24    166     222

72    17    0    0

18a6de

362

57    181     74

75    0    100     0

39b54a

555

0    104     56

90    33    98     26

006838

35    31    32

0    0    0     100

231f20

255    255     255

0    0    0    0

ffffff

Paleta de cores primárias

Paleta de cores secundárias

As cores da MMG
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Nossa paleta de cores é apoiada por um 
conjunto de gradação de cores. Elas devem 
ser usadas ​​onde forem necessários tom, 
textura e profundidade adicionais.

Impressos

Use valores CMYK para todos os materiais 
impressos. 

Digital

Use valores HEX ou RGB ao publicar 
conteúdo na tela (por exemplo, site, 
boletim eletrônico, mídia social).

Gradação vermelha MMG
RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

238    39     36

0    96    96     0

ed2b26

167    14    19

0    100     100    35

a70e13

Gradação laranja MMG
RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

247    143    30

0    52    99     0

f78f1e

193    114    22

0    52     99    25

c17216

Gradação azul MMG
RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

24    166     222

72    17    0     0

18a6de

21    126    170

72     17    0    30

157eaa

Gradação verde MMG
RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

57    181     74

75    0    100     0

39b54a

25    123    48

75     0    100    40

197a30

Gradação verde-escuro MMG
RGB

CMYK

HEX

RGB

CMYK

HEX

0    104     56

90    33    98     26

006838

0    68    30

90     33    98    60

00431d

As cores da MMG

Gradação de cor
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Tipografia

Tipografia
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Tipografia
Inter Semibold 
Inter Light

Inter é nossa fonte principal. O download 
é gratuito no Google Fonts.

A Inter é uma família de fontes variáveis, ​​
cuidadosamente elaborada e projetada 
para telas digitais. Ela apresenta uma 
medida ideal para ajudar na legibilidade 
de textos com letras maiúsculas e 
minúsculas.

fonts.google.com/ 
specimen/Inter

Baixe aqui

Tipografia
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Hierarquia 
tipográfica
Os estilos ilustrados de título foram criados 
como um guia para garantir que todo o 
material da marca MMG tenha um claro 
senso de hierarquia.

Se os tamanhos especificados não forem 
adequados ao seu propósito, use as 
diretrizes abaixo como ponto de partida.

Cabeçalho e títulos

A Inter Semibold deve ser usada para títulos 
e subtítulos.

Corpo do texto

A Inter Light deve ser usada para o corpo 
do texto.

Cabeçalho e títulos 
Inter Semibold, 28pt/32pt

A Subtítulo
Inter Semibold, 14pt/18pt

B Subtítulo
Inter Semibold, 9pt/12pt

C Subtítulo
Inter Semibold Italic, 9pt/12pt

D Subtítulo
Inter Light, 9pt/12pt

Corpo do texto
Inter Light, 9pt/12pt

Tipografia
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Kit de marca

Kit de marca
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Textura MMG
A textura MMG é um elemento-chave     
da nossa marca. A pedra celebra as 
matérias-primas que extraímos e,
por meio delas, nossa capacidade de 
causar um impacto positivo no mundo. 
A sobreposição vermelha é uma 
referência à bandeira da China, nossa 
grande parceira.

Diretrizes de uso

Ao usar a textura MMG, por favor, siga as 
seguintes regras:

•	NÃO gire a textura MMG. A rocha deve 
sempre aparecer em ângulo, como 
ilustrado nesta página.

•	Você pode cortar a textura conforme 
necessário.

•	A textura MMG deve ser usada com 
moderação em nosso material de 
marca.

•	Use sempre texturas MMG aprovadas 
do kit de marca.

Kit de marca
Níquel Brasil Diretrizes de Marca
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Textura MMG
Para permitir maior nível de personalização 
e flexibilidade, a textura MMG pode ser 
usada nas seguintes cores.

Diretrizes de uso

Ao usar a textura MMG, por favor, siga as 
seguintes regras:

•	NÃO gire a textura MMG. A rocha deve 
sempre aparecer em ângulo, como 
ilustrado nesta página.

•	Você pode cortar a textura conforme 
necessário.

•	A textura MMG deve ser usada com 
moderação em nosso material de marca.

•	Use sempre texturas MMG aprovadas do 
kit de marca.

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.
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Com um olhar para o futuro, nosso grafismo 
traça nosso curso adiante.

Com ângulos derivados da marca MMG, 
nosso grafismo é um elemento de design 
flexível que se alinha estreitamente com o 
DNA da nossa marca.

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Grafismo
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Diretrizes de uso

Nosso grafismo foi projetado pensando 
em flexibilidade. No entanto, para garantir 
consistência em todo o nosso material de 
marca, as seguintes diretrizes devem ser 
seguidas:

•	Certifique-se de que nosso grafismo  
sempre aponte da esquerda para a direita.

•	Certifique-se de que o grafismo seja 
usado em conjunto com a textura MMG.

•	O kit da marca contém um conjunto 
de dispositivos de identidade visual. 
Esses dispositivos podem ser ajustados 
conforme necessário.

Grafismo

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.
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Um conjunto personalizado de ícones     
foi desenvolvido para dar suporte à  
marca MMG. 

Para oferecer maior nível de flexibilidade, 
criamos ícones de linhas simples e 
funcionais, que podem ser aplicados em 
uma variedade de combinações de cores, 
como ilustrado nesta página. 

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Ícones
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Para aplicação em materiais diversos 
e dar maior suporte à marca da MMG, 
criamos um pacote de ícones simples e 
funcionais que podem ser consultados 
em nossas Diretrizes de Marca.

Mineração subterrânea

Produtos de cobre

Direitos Humanos

Engajamento social

Perfomance social

Produção mineral

Concentrado de cobre Concentrado de níquelProdutos de níquel

Direitos Humanos

Engajamento social

Perfomance social

Processamento (mineração)

Saúde

Desenvolvimento social

Perfomance social

Perfomance social

Produtos de zinco

Segurança

Desenvolvimento social

Perfomance social

Concentrado de zinco

COVID-19

Engajamento social

Perfomance social

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Ícones
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Meio ambiente

Energia limpa

Pessoas e cultura

Inovação

Saúde mental

Impacto ambiental

Energia limpa

Pessoas e cultura

Inovação

Diversidade

Mudanças climáticas

Energia solar

Nossa equipe

Inovação

Rejeitos de água

Mudanças climáticas

Carros elétricos

Gestão da água

Segurança (VPI)

Emissão zero

Abordagem biológica

Energia eólica

Segurança

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Ícones
Para aplicação em materiais diversos 
e dar maior suporte à marca da MMG, 
criamos um pacote de ícones simples e 
funcionais que podem ser consultados 
em nossas Diretrizes de Marca.

Investimento socialInvestimento social
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Bomba de água

Molibdênio Níquel Ouro

Escola

Prospecção/Extração

Mulheres

Biodiversidade e árvores

Seta (cima)

Hospital

Comunidade local

Cobre

Seta (baixo)

Parque

Empresa global

Zinco

Caminhão de concentrado

Tecnologia

Capacete de segurança

Chumbo

Crianças

Computador

Educação

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Ícones
Para aplicação em materiais diversos 
e dar maior suporte à marca da MMG, 
criamos um pacote de ícones simples e 
funcionais que podem ser consultados 
em nossas Diretrizes de Marca.

Uso de águaUso de água
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Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Ícones
Para aplicação em materiais diversos 
e dar maior suporte à marca da MMG, 
criamos um pacote de ícones simples e 
funcionais que podem ser consultados 
em nossas Diretrizes de Marca.

Conduta ética 
nos negócios

Desenvolvimento de projetoMulheres Saúde, segurança e bem-estar Nossos produtos e cadeia 
de valor sustentável

Gráfico Níquel Custo

Troca de energiaOrçamento

Avião

Segurança para as mãos

Helicóptero

Produtor confiável 
e responsável

Segurança para as mãos

Ônibus

Confirmação

Segurança contra raios

Treinamento de segurança



Las Bambas
Khoemacau

Kinsevere

Dugald River

Rosebery

Níquel Brasil

Escritório de Lima

Local de mina

Escritórios

Projeto em Desenvolvimento

Escritório de 
Joanesburgo

Sede em Pequim

Escritório de Hong KongEscritório 
do Vietnã 

Sede em 
Melbourne

High Lake 
Izok Lake 

33
Nossas locações
Uma variedade de ícones foi desenvolvida 
para comunicar nossas localizações.

Oceania América

Peru

África

República
Democrática

do Congo

África

Botsuana

Ásia

China

Brasil

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Austrália Brasil
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Nossos mapas
Uma variedade de mapas foram 
desenvolvidos para comunicar nossa 
localização. Eles nunca devem ser 
deformados ou rotacionados, e deve-se 
tomar cuidado ao dimensionar para 
garantir que o tipo permaneça legível.

Níquel
Brasil

Projeto Jacaré

Escritório Corporativo
Operação
Futuros projetos

QUILÔMETROS
0 1,000

Projeto MSB Niquelândia
Barro Alto

Belo Horizonte

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.
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Nossos valores
Quais são os nossos valores?

Nossas ações e comportamento são 
sustentados pelos seguintes valores:

Priorizamos a segurança
Paramos, pensamos e então agimos.

Respeitamos uns aos outros
Somos honestos, atenciosos e agimos com 
integridade.

Trabalhamos juntos
Envolvemos diversas visões para alcançar 
melhores resultados.

Fazemos o que falamos                  
Assumimos a responsabilidade e cumprimos 
nossos compromissos.

Queremos sempre melhorar
Estamos sempre buscando oportunidades 
para melhorar. 

Diretrizes de uso
O kit da marca contém o tópico “Nossos 
valores”. Ele deve ser usado sempre que for 
necessário representar nossos valores.

Kit de marca

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.
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Mina a céu aberto

Concentrador - Britagem

SxEw - Cathode

Mina subterrânea

Transporte de concentrado 
de cobre (gasoduto)

Barragem de rejeitos

Correia de transporte

Mina subterrânea

Concentrador - Flotação Concentrador - 
Concentrado

Mina a céu aberto - 
Caminhão de mineração

Mina a céu aberto - 
Detonação

Lixiviação em pilha - 
Plataforma de lixiviação

Vermelho

Preto

Branco

Kit de marca

Mina a céu aberto - 
Perfuração

Mina a céu aberto - 
Carregamento

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Conjunto de 
ícones técnicos
Nosso conjunto de ícones técnicos contém 
uma representação literal da infraestrutura, 
das operações e das atividades da MMG.

Esteticamente, esses ícones detalhados 
ficam um pouco separados do nosso 
conjunto de ícones principal, mas ainda 
seguem as mesmas questões visuais (por 
exemplo, espessura da linha e cor).
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Mina subterrânea - 
Perfuração

HPGR

Concentrador - 
Filtração

Transporte de 
concentrados (caminhão)

Britagem secundária

Lixiviação em pilha - Extração 
por solvente e eletroextração

Concentrador - 
Espessante

Mina subterrânea - 
Transporte

Pista de pouso

Mina a céu aberto - 
Perfuração

Acampamento de 
mineração

Transporte de 
concentrados (ferroviário)

Concentrador - 
Moinho SAG

Hidrociclone

Porto

Os ativos do kit da marca estão 
disponíveis na Biblioteca 
de Mídia MMG. Clique aqui.

Vermelho

Preto

Branco

Conjunto de 
ícones técnicos
Nosso conjunto de ícones técnicos contém 
uma representação literal da infraestrutura, 
das operações e das atividades da MMG.

Esteticamente, esses ícones detalhados 
ficam um pouco separados do nosso 
conjunto de ícones principal, mas ainda 
seguem as mesmas questões visuais (por 
exemplo, espessura da linha e cor).
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Fotografia
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Todas as fotografias devem estar claramente 
alinhadas à marca MMG, transmitir emoção 
e inspirar. Elas devem elevar continuamente 
o nível de profissionalismo da MMG e 
transmitir estrategicamente uma mensagem 
clara para melhor se conectar com o nosso 
pessoal, as comunidades onde operamos e 
as partes interessadas ao redor do mundo.

O objetivo da fotografia é desenvolver um 
fio visual consistente. Queremos que essas 
imagens gerem uma conexão emocional 
com nosso público; que sejam capazes de 
capturar a história das pessoas que dão vida 
às nossas operações. 

Cada comunidade tem sua personalidade, 
que deve ser celebrada e registrada 
em forma estática. No entanto, o estilo 
fotográfico deve ser consistente em todos 
os locais para que todas as fotografias sejam 
inegavelmente MMG.

Fotografia
Níquel Brasil Diretrizes da marca 39

Um guia para 
fotografia
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Longevidade

•	Fotografe sempre em alta resolução.

•	Não aplicar efeitos na câmera.

•	Evite o uso de elementos visuais 
(roupas, tecnologias, objetos ou 
cenários) que remetam claramente a 
um período específico no tempo. Isso 
ajuda a manter a imagem atemporal, 
versátil e com maior longevidade de 
uso. (Exceção: essa regra pode ser 
flexibilizada apenas nos casos em que 
o conteúdo exige contextualização 
temporal, como em campanhas 
relacionadas a datas comemorativas, 
eventos sazonais ou notícias atuais.) 

•	Tire fotos de modo que a identidade 
das pessoas não seja reconhecida 
(aéreas,desfocadas, de costas, etc.).

Envolvente

•	Procure ângulos interessantes.

•	Use iluminação dramática.

•	Use o contato visual quando quiser 
gerar conexão direta com o público 
e conforme o canal de veiculação 
da peça. No geral, priorize fotos 
que transmitam espontaneidade e 
naturalidade.

•	Use uma escala dramática e 
contrastante.

•	Fique atento ao contraste das cores.

Consistência

•	Iluminação.

•	Lentes - use até 3 ou 4.

•	Use alta resolução.

•	Uso da marca - Uniformes sempre 
apresentam a marca (exceto no 
escritório corporativo).Atente para que 
estejam limpos nas fotos. 

Segurança

•	Verifique sempre os requisitos de 
segurança de uma área específica com 
um representante do local empossado; 
e garanta que o uso de EPIs atenda aos 
requisitos (ou até mesmo os exceda).

•	Os EPIs devem ser usados 
corretamente: chapéu/capacete, óculos 
(transparentes, sempre que possível, 
para que os olhos possam ser vistos), 
luvas, calçados.

•	A proteção auditiva deve ser usada em 
áreas com altos níveis de ruído (por 
exemplo, perto de máquinas).

•	Use camisa de manga longa, fechada 
até o colarinho, com os punhos 
abotoados e bem ajustada para dentro 
da calça.

•	Não use joias nem bijuterias, 
principalmente brincos grandes e 
dependurados.

•	Para sua segurança, ao caminhar em 
nossas instalações, utilize sempre o 
apoio dos corrimões e fique atento às 
sinalizações nas escadas e degraus.

•	Verifique se os equipamentos de 
segurança na imagem estão em 
conformidade com as normas, incluindo 
EPIs dos trabalhadores, barricadas e 
demais dispositivos de proteção.

Diversidade

•	Escolha uma mistura de diversidade    
para a fotografia.

•	Garanta que haja equilíbrio entre mulheres 
e homens capturados em todas as áreas 
de foco da fotografia.

•	Capture entre pessoas e grupos com 
idade variada.

•	Os jovens em equipes devem ser 
convocados para ajudar nas campanhas 
de recrutamento e de pós-graduação.

Autenticidade

•	Pessoas reais (não modelos/atores).

•	Situações da vida real (não encenadas).

•	Pessoas colaborando/trabalhando juntas 
de maneiras significativas.

•	Rostos sorridentes são ótimos, mas 
capturar expressões diversas, mais sérias, 
também é (concentração, estar absorto 
em uma tarefa, satisfação, etc.).

Fotos de heróis

•	Pessoas - Capture e transmita suas 
emoções.

•	Recursos - Capture ângulos, detalhes 
e resumos interessantes. Utilize as 
pessoas para contextualizar e transmitir 
a mensagem de que “nossas pessoas 
impulsionam nossos valores e o 
desenvolvimento”.

•	Sustentabilidade - Capture e documente 
o que fazemos para reforçar nosso futuro 
sustentável. Combine pessoas com nossas 
práticas sustentáveis.

•	Comunidade - Capture como amamos 
nos envolver em nossa comunidade, 
respeitando suas normas e tradições.

Uso

•	A flexibilidade da imagem é fundamental 
(veja o diagrama de corte da fotografia).

•	 Imagens pré-cortadas podem 
causar limitações para designers e 
desenvolvedores.

•	Formulários de liberação de talentos devem 
ser usados.

•	Todas as fotografias devem ter uso 
irrestrito e ser livres de direitos autorais.

Um guia para 
fotografia
Para ajudar a garantir que alcancemos 
isso, siga as seguintes diretrizes.

Fotografia
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Formato vertical Formato horizontal Formato quadradoDiagrama 

de corte de 
fotografia

Fotografia

Para permitir a máxima flexibilidade no uso 
impresso e digital (suíte de relatórios, site, 
redes sociais e campanhas), certifique-se de 
que todas as fotografias tenham um amplo 
campo de visão e permitam imagens em 
retrato ou paisagem.

Este diagrama demonstra considerações 
sobre formatos verticais, horizontais e 
quadrados.

Foto original
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Foco nas pessoas
•	Nossa história aqui é toda sobre as 

pessoas que impulsionam a ideia de 
“Mineramos para o desenvolvimento”.

•	Para ajudar a transmitir o 
“desenvolvimento por cooperação”,          
a maioria das cenas deve incluir duas     
ou mais pessoas colaborando entre si.

•	Foco em primeiro plano nas pessoas.

•	O fundo desfocado deve destacar 
ambientes de ativos, trabalho e paisagem.

•	Reuniões - Garanta uma abordagem 
franca, na qual os indivíduos não olhem 
diretamente para a câmera.

•	Perfil/Entrevistas - De frente, olhando 
para a câmera.

•	Traje apropriado e sempre profissional 
(EPI e uniformes em campo, traje 
profissional no escritório).

•	Expressões autênticas e linguagem 
corporal acessível (sorrisos, atenção,  
foco na tarefa em questão).

•	Pessoas exibindo escala (por exemplo, 
pessoa em primeiro plano, parada em 
frente a um grande pneu de caminhão).

•	Capture pessoas sinérgicas trabalhando 
juntas para alcançar melhores resultados.

Fotografia
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Foco em bens
•	Nossa história aqui é sobre nossos ativos, 

que nos ajudam a atingir nosso propósito.

•	O foco é o ativo (ou seja, mina, 
equipamento, maquinário de grande porte).

•	As pessoas são situacionais e interagem 
com ativos e/ou trabalham/colaboram com 
colegas.

•	A pessoa em primeiro plano deverá estar 
desfocada (blur) dentro da composição 
fotográfica.

•	Capture ângulos heróicos, dinâmicos e 
interessantes de ativos e paisagens: vista 
aérea, fotos espontâneas por cima do 
ombro, grandes extensões.

•	Capture objetos de interesse (detalhes 
interessantes dentro de um ativo ou 
ambiente).

Fotografia
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•	Nossa história aqui é sobre nosso trabalho 
por um futuro sustentável.

•	Garanta que os ambientes estejam limpos 
e convidativos.

•	Capture testes de água, monitoramento de 
poeira e amostragem agrícola no contexto 
de pessoas e equipes trabalhando juntas.

•	Apresente energia verde/painéis solares.

•	Capture ambientes naturais e expansivos.

•	Capture pequenos detalhes interessantes 
em ambientes naturais.

Fotografia

Foco na  
sustentabilidade
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Foco na 
comunidade
•	Nossa história aqui é sobre as 

comunidades em que vivemos e 
trabalhamos e como gostamos de nos 
envolver com elas.

•	Capture pessoas locais fazendo coisas 
locais.

•	Documente eventos interessantes 
(encontros sociais, festivais, eventos 
esportivos, eventos patrocinados) 
utilizando ângulos e pontos de vista 
envolventes.

•	Aproveite oportunidades de treinamentos 
ou participações nas atividades para a 
captação das imagens. 

•	Mostre a equipe interagindo com a 
comunidade local.

•	Capture uma visão geral da vila (cabines/
academia/piscina/outras instalações).

•	Imagens do dia a dia (preparando café 
da manhã/jantando/compartilhando 
histórias).

Fotografia
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Diretrizes
de vídeo
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Subtítulos

Quando forem necessários subtítulos, 
eles devem ser aplicados de acordo 
com as informações abaixo.

Nome e Sobrenome

Fonte: Inter

Espessura da fonte: semibold

Alinhamento: à esquerda

Fundo: gradação vermelha MMG (ver 
seção “As cores da MMG”)

Descrição do cargo

Fonte: Inter (CAIXA ALTA) 

Espessura da fonte: light 

Alinhamento: à esquerda

Fundo: branco

Diretrizes de vídeo

Legendas

Quando forem necessárias 
legendas, elas devem ser 
aplicadas de acordo com as 
informações abaixo.

Fonte: Inter

Espessura da fonte: medium

Alinhamento: centralizada

Fundo: preto (com 25% de 
transparência)

Legendas e 
subtítulos
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Título

Quando forem necessários 
títulos, eles devem ser aplicados 
de acordo com as informações 
abaixo.

Fonte: Inter

Espessura da fonte: semibold

Alinhamento: à esquerda

Fundo: textura MMG(vermelha)

Logo: vermelho, canto inferior 
direito, sobre o grafismo de 
bússola branco

Logo/assinatura MMG

Quando for necessário inserir o logo 
ou a assinatura MMG, eles devem 
ser aplicados de acordo com as 
informações abaixo. 

Fundo: textura MMG (vermelha)

Logo: branco, centralizado

Diretrizes de vídeo

Títulos e
assinatura



Níquel Brasil Diretrizes de Marca 49Redes sociais

Redes sociais
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Facebook
Banners

O banner do Facebook aparece no topo 
da nossa página desse perfil. Como uma 
vitrine da MMG, o banner oferece uma 
oportunidade de apresentar nossa marca 
por meio de imagens.

Ao criar banners para o Facebook, devem 
ser seguidas as seguintes diretrizes:

•	Os banners do Facebook devem sempre 
incluir o grafismo da bússola.

•	Os banners do Facebook devem ter as 
seguintes dimensões: 820px (largura) x 
320px (altura), com resolução de 72dpi.

•	Leve em consideração os requisitos de 
espaço livre indicados nesta página. 
Essas áreas podem ficar ocultas 
quando visualizadas em determinados 
dispositivos.

Imagem de perfil

Nossa imagem de perfil deve ser sempre 
o logotipo branco da MMG sobre o fundo 
vermelho MMG.

Espaço seguro visível em 
todos os dispositivos

Área recortada no 
celular

Requisitos de espaço livre

Redes sociais
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LinkedIn
Banners

O banner do LinkedIn aparece no topo 
da nossa página desse perfil. Como uma 
vitrine da MMG, o banner oferece uma 
oportunidade de apresentar nossa marca 
por meio de imagens.

Ao criar banners para o LinkedIn, devem ser 
seguidas as seguintes diretrizes:

•	Os banners do LinkedIn devem ter as 
seguintes dimensões: 2350px (largura) x 
398px (altura), com resolução de 72dpi.

•	Leve em consideração os requisitos de 
espaço livre indicados nesta página. 
Essas áreas podem ficar ocultas 
quando visualizadas em determinados 
dispositivos.

Imagem de perfil

Nossa imagem de perfil deve ser sempre 
o logotipo branco da MMG sobre o fundo 
vermelho MMG.

Requisitos de espaço livre Recorte de exibição de 
banner para celular

Recorte de exibição de 
banner para desktop

Recorte de exibição de 
banner para tablet

Redes sociais
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YouTube
Banners

O banner do YouTube aparece no topo 
da nossa página desse perfil. Como uma 
vitrine da MMG, o banner oferece uma 
oportunidade de apresentar nossa marca 
por meio de imagens.

Ao criar banners para o YouTube, devem ser 
seguidas as seguintes diretrizes:

•	Os banners do YouTube devem sempre 
incluir o grafismo da bússola.

•	Os banners do YouTube devem ter as 
seguintes dimensões: 2560px (largura) x 
1440px (altura), com resolução de 72dpi.

•	Leve em consideração os requisitos de 
espaço livre indicados nesta página. 
Essas áreas podem ficar ocultas 
quando visualizadas em determinados 
dispositivos.

Imagem de perfil

Nossa imagem de perfil deve ser sempre 
o logotipo branco da MMG sobre o fundo 
vermelho MMG.

A exibição do banner em 
desktop, tablet e celular é 
cortada para uma margem 
mais estreita

A exibição do banner 
de TV é cortada até a 
margem máxima

Requisitos de espaço livre

Redes sociais



Níquel Brasil Diretrizes de Marca 53

Instagram
Imagem de perfil

Nossa imagem de perfil deve ser sempre 
o logotipo branco da MMG sobre o fundo 
vermelho MMG.

Redes sociais



Níquel Brasil Diretrizes de Marca 54

WhatsApp
Imagem de perfil

Nossa imagem de perfil deve ser sempre 
o logotipo branco da MMG sobre o fundo 
vermelho MMG.

Redes sociais
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WeChat
Imagem de perfil

Nossa imagem de perfil deve ser sempre 
o logotipo branco da MMG sobre o fundo 
vermelho MMG.

Redes sociais
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Publicações no 
Facebook e no 
LinkedIn
O logotipo da MMG e o grafismo devem 
estar presentes nas imagens utilizadas em 
postagens no Facebook e no LinkedIn.

As exigências de branding para os formatos 
vertical, horizontal e quadrado estão 
ilustradas abaixo.

Os elementos de identidade visual 
necessários podem ser encontrados no kit 
de marca da MMG.

Formato horizontal

Formato quadrado

Formato vertical

Redes sociais
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Exemplos de 
aplicação

Exemplos de aplicação
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Cartazes
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Papel de parede
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Timbrado
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Cartão



Níquel Brasil Diretrizes de Marca 62Exemplos de aplicação

Crachá



Níquel Brasil Diretrizes de Marca 63Exemplos de aplicação

Name Surname
Position Description

T +61 X XXXX XXXX | M +61 XXX XXX XXX 
E name.surname@mmg.com

Level 23/28 Freshwater Place Southbank VIC 
Australia 3006

www.mmg.com

MMG Limited | HKEx:1208 | ASX:MMG

This email and any attachments may contain confidential information of MMG. 
It may also be legally privileged and/or the subject of copyright. If you are not 
an intended recipient, you may not copy, forward, disclose, save or use any 
part of it. If you have received this email in error, please notify the sender and 
delete the email and your reply from your system. Although this email has been 
checked for viruses and other defects, no responsibility can be accepted for 
any loss or damage arising from its receipt or use. MMG respects your privacy.
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part of it. If you have received this email in error, please notify the sender and 
delete the email and your reply from your system. Although this email has been 
checked for viruses and other defects, no responsibility can be accepted for 
any loss or damage arising from its receipt or use. MMG respects your privacy.

Name Surname
Position Description

T +61 X XXXX XXXX | M +61 XXX XXX XXX 
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www.mmg.com

MMG Limited | HKEx:1208 | ASX:MMG

This email and any attachments may contain confidential information of MMG. 
It may also be legally privileged and/or the subject of copyright. If you are not 
an intended recipient, you may not copy, forward, disclose, save or use any 
part of it. If you have received this email in error, please notify the sender and 
delete the email and your reply from your system. Although this email has been 
checked for viruses and other defects, no responsibility can be accepted for 
any loss or damage arising from its receipt or use. MMG respects your privacy.

Assinatura 
de e-mail
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E-newsletter

Exemplos de aplicação
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Informativo e 
jornal mural

Exemplos de aplicação
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Folheto/Flyer

Exemplos de aplicação
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Wind banner

Exemplos de aplicação
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Banner testeira

Exemplos de aplicação
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Folder

Exemplos de aplicação
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Caminhão/
caçamba

Exemplos de aplicação
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Van

Exemplos de aplicação
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Capacete de 
segurança (EPI)

Exemplos de aplicação
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Macacão de 
segurança (EPI)

Exemplos de aplicação
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Mochila

Exemplos de aplicação
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Boné

Exemplos de aplicação
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Caderno/agenda

Exemplos de aplicação
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Garrafa de 
plástico

Exemplos de aplicação
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Garrafa de metal

Exemplos de aplicação



Exemplos de aplicação

Template para PowerPoint

Níquel Brasil Manual de Marca 79
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Logos de suporte
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Mineramos para o 
desenvolvimento
Quando o logo da MMG aparece com o 
slogan “Mineramos para o desenvolvimento”, 
os seguintes símbolos de logotipo devem 
sempre ser usados.

Vermelho

A versão “vermelha” do logotipo deve ser 
usada sempre que possível.

Preto

A versão “preta” do logotipo só deve 
ser usada quando os requisitos de cor 
determinarem que a versão “vermelha” não 
pode ser usada. A versão preta só deve 
aparecer em fundos claros.

Branco

A versão “branca” do logotipo só deve 
ser usada quando os requisitos de cor 
determinarem que a versão “vermelha” 
não pode ser usada. A versão branca deve 
aparecer na textura MMG ou em um fundo 
escuro que garanta legibilidade adequada.

Logos de suporte

O logotipo da marca e suas variáveis estão 
disponíveis na Biblioteca de Mídia MMG. 
Clique aqui

Vermelho

Branco

Branco

Preto
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Pare e pense
Vermelho

A versão “vermelha” do logotipo deve ser 
usada sempre que possível.

Preto

A versão “preta” do logotipo só deve 
ser usada quando os requisitos de cor 
determinarem que a versão “vermelha” 
não pode ser usada. A versão preta só 
deve aparecer em fundos claros.

Branco

A versão “branca” do logotipo só deve 
ser usada quando os requisitos de cor 
determinarem que a versão “vermelha” 
não pode ser usada. A versão branca 
deve aparecer na textura MMG ou em 
um fundo escuro que garanta legibilidade 
adequada.

Logos de suporte

O logotipo da marca e suas variáveis estão 
disponíveis na Biblioteca de Mídia MMG. 
Clique aqui

Vermelho

Branco

Branco

Preto
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Vermelho

A versão “vermelha” do logotipo deve ser 
usada sempre que possível.

Preto

A versão “preta” do logotipo deve ser 
usada somente quando os requisitos de 
cor indicarem que a versão “vermelha” não 
pode ser utilizada. A versão preta deve 
aparecer apenas sobre fundos claros.

Branco

A versão “branca” do logotipo deve ser 
usada somente quando os requisitos de 
cor indicarem que a versão “vermelha” não 
pode ser utilizada. A versão branca deve 
aparecer na textura MMG ou em um fundo 
escuro que garanta legibilidade adequada.

Espaço em branco, tamanho mínimo e uso 
do logotipo

Consulte a seção “Usando nossos principais 
logotipos”.

Princípios 
Voluntários 
sobre Segurança 
e Direitos 
Humanos - 
PVs ou VPSHR

Vermelho

Branco

Branco

Preto
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Diretrizes de
Sustentabilidade
Colorido

A versão “colorida” do logotipo deve ser 
usada sempre que possível.

Preto

A versão “preta” do logotipo deve ser 
usada somente quando os requisitos de 
cor indicarem que a versão “vermelha” não 
pode ser utilizada. A versão preta deve 
aparecer apenas sobre fundos claros.

Branco

A versão “branca” do logotipo deve ser 
usada somente quando os requisitos de 
cor indicarem que a versão “vermelha” não 
pode ser utilizada. A versão branca deve 
aparecer na textura MMG ou em um fundo 
escuro que garanta legibilidade adequada.

Logos de suporte

Colorido

Branco

Branco

Preto
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MMG | Diretrizes de Sustentabilidade

MMG | Mineramos para a desenvolvimento | Diretrizes de Sustentabilidade

Composição
com marca
compartilhada
das Diretrizes de
Sustentabilidade
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Pilares das 
Diretrizes de
Sustentabilidade

Pessoas e 
comunidades

ÁREAS DE FOCO ÁREAS DE FOCO ÁREAS DE FOCO

Saúde, segurança e 
bem-estar

Impactos da gestão 
ambiental

Conduta ética 
nos negócios

Engajamento e 
investimento social

Pessoas e cultura

Ações de mudança 
climática

Gestão 
ambiental

Produtor confiável 
e responsável

Nossos produtos e 
cadeias de valores 
sustentáveis
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 V1–JUL25 Para mais orientações sobre a marca, entre em 

contato com a equipe de Assuntos Corporativos:

GroupCorporateAffairs@mmg.com


